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LINIZIATIVA.Nel settore agroalimentare viene lanciato lo strumento per superare le diffidenze

Passaporto bresciano
per gusto e sapori

Le esportazioni di prodotti valgono ben 33 miliardi
a fronte di una domanda che raggiunge quota 123
Vuoto spesso colmato damerce senza certificazione

Stefano Martinelli
MILANO

E’brescianoil primoseme ger-
mogliato nell'immenso prato
di nazioni di Expo. All'lombra
dell’Albero della vita, negli
spazi del Parco delle
Biodiversita, Brescia ha aper-
to le danze dei convegni che
per centottantre giorni anime-
ranno l'esposizione milanese,
con il progetto «Passaporto
Etico per i prodotti agroali-
mentari» ideato dal presiden-
te del Consorzio De Alimenta-
ria Qualitate Paolo Boni, gua-
dagnandosi cosi la vetrina pia
prestigiosa nel secondo gior-
no diapertura della rassegna.

DESTINATO a «comunicare ai
consumatori i pregi d’identita
ediqualita dei prodotti agroa-
limentari italiani», come sot-
tolineato da Boni, il Passapor-
to Etico € nato dopo anni di
studi sulle realta produttive
italiane, con lo scopo di «apri-
re il mercato nazionale al mon-
do, superando i sospetti che i
nostri produttori nutrono nei
confronti della globalizzazio-
ne». Con un tessuto produtti-
voformato peril 95% daazien-
de con un fatturato inferiore
aidue milionidi euroe con me-
no di dieci dipendenti, le
esportazioni di prodotti si atte-
stano sui 33 miliardi, a fronte
diunadomandaesterachetoc-
cail23.1lgrossovuoto esisten-
tetraledue cifre «viene colma-
to da prodotti che vengono
venduti come nostri ma che
non hanno alcuna caratteristi-
cané certificazione cheli atte-
sti comeitaliani» ha sottoline-

ato Francesco Bettoni, presi-
dente della Fondazione Inizia-
tive Zooprofilattiche e Zootec-
niche di Brescia. LTtalian
sounding, nome con il quale
viene identificatala contraffa-
zione della produzione agroa-
limentare, copre il 90% dei
prodotti in circolazione con
marchio italiano, rappresenta
«il contesto nel quale é nato il
Passaporto Etico» ha afferma-
to Paolo Boni, ideatore del pro-
getto e capofila di un grande
numero dienti e realta produt-
tive che hanno collaborato al-
la sua realizzazione. Ma in co-
sa consiste il passaporto Eti-
co? «Vuole essere un docu-
mento di accompagnamento,
destinato ai consumatori fina-
li e creato grazie all’adesione
volontaria delle aziende - ha
spiegato -, a tutela
dell'identita, della qualita e
della sicurezza dei prodotti
agroalimentar». Grazie ad
una serie di descrittori, situa-
zioni rilevate dai tecnici del
consorzio De Alimentaria
Qualitate che corrispondono
a comportamenti etici delle
aziende, il prodotto avra una
propria carta d’'identita che lo
accompagnera in tutto il suo
percorso, dal campo al banco
degli acquisti, fissando uno

standard di processo entro il
quale inserirsi per essere defi-
nito “italiano al 100%” . Diver-
si e variegati i parametri di ri-
fermento dei descrittori, dal-
I'archivio delle certificazioni
gidacquisitenel tempo al cata-
logointernazionale Italian Fo-
od, che forniranno la base di
partenza, ai droni, utilizzati
perrilevare le caratterstiche fi-

siche delle aziende sul territo-
rio. La sanita e la sicurezza ali-
mentare, gli ingredienti per
produrre un determinato pro-
dotto, le assicurazioni delle
aziende, il risparmio energeti-
co, la gestione delle risorse
umane fino al benessere degli
animali e al rispetto della
naturalita, saranno cosi ele-
menti che entreranno in gioco
per conferire ad un prodotto il
Passaporto Etico. Gia cinque-
centoaziende del settore agro-
alimentare hanno aderito al'i-
dea di Paolo Boni, che ha visto
ilSalame della Bergamasca es-
sere la prima tipicita a potersi
fregiare di tale etichetta, ed il
marchio é gia stato registrato
nei ventotto paesi dell’'Unione
Europea.

IL PASSAPORTO ETICO & «uno
strumento pensato per facilita-
re le esportazioni e garantire
la qualita dei prodotti italiani
nel mondo» ha sottolineato il
presidente della Fondazione
De Alimentaria Qualitate. In
questo sensola proposta avan-
zata dal presidente della Re-
gione Lombardia Roberto Ma-
roni € suonata ai presenti co-
meun buon augurio per ilfutu-
ro. Nellamattinata diieriil go-
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vernatore ha infatti assicurato
«che il progetto verra presen-
tato nel padiglione della Com-
missione Europea presente ad
Expo»,nel corso di una giorna-
ta in data ancora da definirsi.
«La Lombardia é il primo pro-
duttoreagroalimentare del pa-
ese, con 50 mila aziende pro-
fessionali e 986 mila ettari di
superficie utilizzata - ha conti-
nuatoil governatore-. I1 Passa-
porto Etico rappresenta uno
strumento concreto per tutela-
re e promuovere le eccellenze
del nostro territorio e il fatto
chesia stato scelto perinaugu-
rare i convegni dell’esposizio-

33

IIVALORE, IN MILIARDI, DEI PRODOTTI
GASTRONOMICI ITALIANIESPORTATI

ne universale é la conferma
del suo valore». Non solo tute-
la del prodotto perd. 11 Passa-
porto & «uno strumento volto
a valorizzare i territori dove
l'attivita si svolge» ha aggiun-
to Boni, specificando come in
Italia «esistano piil di tremila
e novecento specie antiche di
colture». Non solo elementi
tecnici e certificazioni quindi,
nella carta d'identita del cibo
italiano. Ci sara spazio anche
perlericette, con le quali valo-
rizzare al massimo la materia
prima, perché un prodotto di-
venta cibo e vita quando arri-
va sulle tavola delle persone.

Attualmente le esportazioni di
prodotti agroalimentari sono
attestate sui 33 miliardi dieuro.
Lerichieste ammontanoinvece
acircal23miliardidieuro.

LEMIGLIAIA DI AZIENDE LOMBARDE

Identita e qualita sonole paro-
led’ordine di un’idea che é na-
ta e cresciuta nelle terre bre-
sciane ma che, sul grande e lu-
minoso palcoscenico di Expo,
vuole conquistarsi uno spazio
nel panorama produttivo ita-
liano e mondiale.®

| LaLombardiaéil primo
| produttorealimentare del paese,
i con50milaaziende professionali
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| ©986mila ettari disuperficie
I . e
DELSETTORE AGROALIMENTARE 1 complessivamente utilizzata.
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